Entre les fesses

et les nichons:
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Le courage politique est
une vertu gui se perd.
Il semble gqutil ne soil pluas
possible d'imposer la moin-
dre petite mesurette sans
que celle-ci ne soit précedee
par un sondage. EL. coup de
bol, & chagque fois « 1'opi-
nion » est Favorable & ba po-
litigue visée, Envie de Faire
une politique plus écologi-
que? Pas de probléme, le
sondage du jour révele que
« Mopinion » ¥ st toul & fait
favorable. Un gquelcongue
zigoto décide de changer de
motif pour notre drapeau
pnational? Yoili un autre
sondage qui dit que « 'opi-
nicn » ne demande que ga.
Pourguoi foutre argent
par les fenétres en com-
mandant un sondage si, de
toute maniére, on a « 'opi-
nion » de son cité a chagoe
coup? Ou alors, peut-tire

f

hien que ¢ est « Popinion »,
forcement favorable, quion
achite pour légitimer sa po-
litique 7 Suppositions. ..

Dernicr exemple en date
'enquéte financée par le
Ministére de Egalite des
chances intitulée « Lo Prbli-
chté sexiste an Lioxembourg .
Le féminisme d’Eiat promu
par une ministre { SFaul:
toul cst done fait pour dis-
suader les gens de penser
gue I'¢galite en droit entre
les sexes esl une cause pro-
pressiste done souhaitable!

L institut astrofogique TS
ILLNeSS (gui dautre!) o
done demandé son avis 3
« Popinion » au sujet d’une
série d"affiches publicitaires
montrant des femmes et des
hommes dénudés.

Sexisme ', brailleront
face & la pub sexiste les suf-
frageties regroupées enire

ait des

auires an scin {au sein?
cexisme 111 du Conseil na-
tional des femmes, En re-
vanche, sur le hord opposé,
on refrouvera les libéraux-
libertaires de service pour
difendre soit 1a liberté dex-
pression des publicitaires
soit 1a prétendue libération
Jdes moenrs (soit les deux).

I-n plein faux
débat

Que 'on se place d*un cité
ou de autre, c'est en plein
faux débat qu'on nage. Ei
pour fabriguer « I opinion s
gu'il faut, ¢ est-a-dire tel
gue souhaité par le com-
manditaire. des questions
orientées dans le sens qu’il
faut. Les interrogés devai-
ent ainsi jueer les IMages
selon le schéma aime/aime
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pas. Comme si le sySTeIne
marchand se préoccupail
du jugement csthétigue des
consomumateurs...

En réalité, il s'en tape, du
moment que la publicité
remplit sa fonction: ven-
dre la camelote, Et en régle
ginérale, lorsque la pub
fanctionne, ¢'est a U'insu
du consommatenr. Raison
pour laguelle les annon-
ceurs font appel 4 des ar-
miées de psychologues pour
étudier sa réaction a tel ou
il message publicitaire.

A la question de savoir
quelle réaction adopter face
2 la pub sexiste, les Inlerrngecs
avaient le choix entre 1} ne
rien faire du tout, 2) confier
le controle du contenu des
pubs & une comMmission in-
dépendante, 3) sen remettre
3 autoconirole des publici-
taires. .. ot quntﬁ{-menw.m‘-.'

couilles en or

Y en a pas: I'interdiction pur
¢t simple de toute publicite,
sexiste ou non, ne figure pas
au menu !

Et pourtant, ¢’est bicn ¢a
le véritable enjeu. Dans les
anniées soixante-dix, le phi-
Josophe Michel Clouscard
(entre aulres) avail com-
pris que le libéralisme, via
la pub, réduisait la liberte
au désin ef le désir a Pacte
d*achat. La manipulation
des pulsions sexuelles per-
met donc de faire tourner e
systeme.

Au meins un Paura com-
pris: en slip ou ¢n cale-
¢on, Charel Morgue avee
son institut astrologique
TAS TLLNeSS sc fait des
couilles cn or!

- ChomskKi



